,PR Impact Awards" komunikacijos
projekty konkurso taisyklés

1. Data ir vieta

,PR Impact Awards 2026“ konkurso finalas jvyks 2026 m. birzelio 5 d. Vilniuje.

| finalg pateke geriausi projektai kiekvienoje i$ kategorijy bus pristatomi vieSai birzelio 5 d.
konferencijoje ,PR Impact Awards 2026“ — paraiSky teikéjai jsipareigoja renginyje pristatyti |
finalg patekusius projektus.

Nugalétojai skelbiami ir apdovanojami birzelio 5 d. apdovanojimy ceremonijoje.

2. Konkurso salygos ir reikalavimai paraiSkoms

2.1. Konkursas yra atviras verslo ir vieSojo sektoriaus organizacijoms, komunikacijos
agentlroms, laisvai samdomiems specialistams, nevyriausybinéms organizacijoms ir kt. i8 visy

pasaulio Saliy, iSskyrus rusijos ir Baltarusijos.

2.2. Konkursui teikiami projektai turi bati jgyvendinti 2025 m. geguzés — 2026 m. balandzio
mén. (imtinai).

2.3. ParaiSkos pateikiamos angly kalba, uzpildant pateiktg formg www.primpactawards.com.

ParaiSkos per svetaine turi bati pateiktos ir mokéjimai uz paraiSkas turi bati atlikti iki 2026 m.
geguzés 4 d. 23:59 val.

2.4. Galimybés pateikti paraiska:
2.4.1. Jei projektas sukurtas ir jgyvendintas keliy dalyviy (agentiros, uzsakovo, laisvai
samdomy eksperty), paraiSkg gali pateikti tik vienas dalyvis, prie$ tai susitares dél dalyvavimo

su visomis dalyvaujanciomis Salimis. Jei du skirtingi dalyviai pateikia paraiSkg su tuo paciu
projektu, konkursui priimama anksciau pateikta paraiska.

2.4.2. ParaiSkos negali bati teikiamos be projekto savininko/kliento patvirtinimo dél intelektinés
nuosavybeés ir dél sutikimo teikti paraiSkg konkursui.

2.5. Paraisky atmetimas:

2.5.1. Organizatoriai gali neleisti dalyvauti konkurse paraiSkoms, kurios ZeidZia nacionalinius ar
religinius jausmus, diskriminuoja kurias nors visuomeneés grupes ar skatina neteisétus
veiksmus.

2.5.2. Anksc¢iau konkursui teiktos paraiskos;

2.5.3. Neatitinkancios konkurso kriterijy, nurodyty Siose taisyklése.

2.5.4. ParaiSkos, pateiktos neuzpildant visy paraiskos daliy ir neapmoketos iki nurodyto
termino, bus atmestos.




3. Konkurso kategorijos ir apdovanojimai

3.1. ParaiSkas galima teikti j 21 kategorija:

3.1.1. TVARUMO KOMUNIKACIJA
Komunikacijos projektas ar kampanija, pristatantys organizacijos tvarumo ar darnumo
iniciatyvg jvairioms suinteresuotosioms salims.

3.1.2. SOCIALINES ATSAKOMYBES KAMPANIJA
Komunikacijos projektas ar kampanija, pristatanti organizacijos socialinés atsakomybés
iniciatyva jvairioms suinteresuotoms grupéms.

3.1.3. REMIMAS
Socialiné komunikacijos kampanija ar jmonés vykdomy rémimo veikly komunikacija.

3.1.4. KORPORATYVINE KOMUNIKACIJA
Komunikacijos projektas ar kampanija, stiprinantys organizacijos (verslo, valstybés valdomos,
NVO ar kitos) reputacija.

3.1.5. INTEGRUOTOJI KOMUNIKACIJA
Komunikacijos projektas ar kampanija, kuriy jgyvendinimui naudojamos skirtingos
komunikacijos priemonés bei kanalai, norint pasiekti skirtingas tikslines auditorijas.

3.1.6. RINKODAROS KOMUNIKACIJA
Produktg ar paslaugg pristatanti, pardavimus skatinanti komunikacijos kampanija ar projektas.

3.1.7. DARBDAVIO KOMUNIKACIJA
Projektas ar kampanija, kuriantys teigiamg darbdavio jvaizdj, stiprinantys darbdavio reputacijg
ar pritraukiantys naujy darbuotojy.

3.1.8. VIDAUS KOMUNIKACIJA

Vidaus komunikacijos projektas, kuriantis ir plétojantis organizacijos ir jos darbuotojy santykius,
stiprinantis organizacijos vidaus kultirg, komunikuojantis ateities pokyc€ius, kuriantis ir
puoseléjantis naujas bei esamas organizacijos vertybes.

3.1.9. RENGINYS KAIP KOMUNIKACIJA
Renginys ar jo komunikacija, kuria siekiama komunikuoti korporatyvines Zinias bei naujienas,
pristatyti produktus ar paslaugas vidaus ar iSorés auditorijoms.

3.1.10. INOVACIJA KOMUNIKACIJOJE
Technologiniy naujoviy panaudojimas ar inovatyviy procesy bei budy taikymas kuriant,
jgyvendinant komunikacijos projektg ar kampanija.

3.1.11. NUOMONES FORMUOTOJY KOMUNIKACIJA
Komunikacijos projektas, jtraukes nuomonés formuotojus ar pasiekes itin didele natdralig
sklaidg vieSojoje erdvéje.

3.1.12. SKAITMENINE KOMUNIKACIJA
Komunikacijos projektas arba testiné komunikacija apie organizacijg ar prekés zZenkla,
jgyvendinami tik skaitmeninéje erdveéje (socialiniy tinkly platformose, forumuose ir pan.).

3.1.13. LYDERYSTES KOMUNIKACIJA
Projektas, kuriantis teigiamg organizacijos vadovy ekspertinj jvaizdj, stiprinantis reputacija,
siekiant organizacijos lyderystés vieSojoje erdvéje.




3.1.14. B2B KOMUNIKACIJA

Komunikacijos projektas, stiprinantis jmoniy, veikiangiy verslas-verslui sektoriuje, reputacija,
pristatantis naujus arba populiarinantis esamus prekés zenklus, produktus, paslaugas ir
sprendimus.

3.1.15. TARPTAUTINE KOMUNIKACIJA
Komunikacijos kampanija, vykdoma dviejose ar daugiau Saliy.

3.1.16. VIESOJO SEKTORIAUS KOMUNIKACIJA

Kampanija ar projektas, vieSinantys vieSojo sektoriaus institucijy vykdoma politikg, teikiamas
paslaugas ir pasiekimus, informuojantys visuomene apie aktualias problemas, naujienas,
kei€iantys visuomenés nuomone ar elgsena.

3.1.17. NVO KOMUNIKACIJA

Nevyriausybiniy organizacijy komunikacijos projektas ar kampanija, vieSinantys jy pozicija,
aktualig problematikg, projektus, paslaugas, pasiekimus, kei€iantis visuomenés nuomone ar
elgsena.

3.1.18. KOMUNIKACIJA SU BENDRUOMENEMIS
Komunikacijos projektas ar jrankis, skatinantis jsitraukima ir kuriantis palanky organizacijos ar
prekés Zenklo jvaizdj, ugdantis rySius su bendruomene.

3.1.19. ISSUKIO KOMUNIKACIJA
Komunikacijos veiklos, vykdomos planuojant, ruoSiantis, testuojant ar sprendziant sudétinga
organizacijos veiklos situacija.

3.1.20. VIESIEJI REIKALAI
Kampanija, siekianti tam tikry teisiniy reglamentavimo poky¢€iy ar daranti jtakg sprendimus
priimantiems asmenims.

3.1.21. MAZO BIUDZETO KAMPANIJOS
Kampanijos, kurios buvo jgyvendintos neturint biudzeto arba su labai mazu biudzZetu (iki 1 000
eury).

Patariame prie$ pildant paraidkg perziiréti visus paraiSkos klausimus, kad matytuméte bendrg
vaizdg — Siame dokumente rasite ir detalesnius paaiskinimus. Dokumentg atsiysti galite Cia:

3.2. METY KOMUNIKATORE (-1US)

Apdovanojimas teikiamas faktinei (-iam) organizacijos komunikacijos vadovei (-ui), kurio(s)
profesiné veikla per pastaruosius metus Iémé pavyzdinj organizacijos reputacijos valdyma,
organizacijos ar jos produkty, paslaugy Zzinomumo didinimo, vidaus komunikacijos, kriziy
valdymo ar kitose komunikacijos srityse.

3.3. METY AGENTUROS rinkimo tvarka

3.3.1. Kategorijoje METY AGENTURA laimétoja skelbiama komunikacijos agentira, surinkusi
daugiausiai tasky uz projekty apdovanojimus.

3.3.2. Tasky skaiciavimo tvarka:
3.3.2.1. uz kiekvieng projektg, 3.1.1-3.1.20 punktuose minimose kategorijose skiriami taskai

pagal uzimtg vietg. Uz 1 vietg uzémusj projektg skiriami 3 taskai; uz projekta, uzémusj 2 vieta,
skiriami 2 taskai; uz projekta, uzémusj 3 vietg, skiriamas 1 taskas.




3.3.2.2. Papildomai skaiCiuojamas agentiros pateikty skirtingy projekty 3.1.1-3.1.20 punktuose
minimose kategorijose, pelniusiy 1-3 vietas, skaiCius — uz kiekvieng apdovanotg projektg
skiriamas 1 taskas.

3.3.2.3. Jei taskai pasiskirsto po lygiai, METYU AGENTURA tampa ta agentira, kurios
unikaliems projektams daugiausiai skirta 1-3 viety.

3.4. PUBLIKOS BALSAS

Komunikacijos projektas, sulaukes didZiausio ,PR Impact Awards® renginio dalyviy palaikymo
per balsavimg renginio metu.

3.5. Kategorijy skaicius, j kurj pateikiama projekto paraiSka, yra neribojamas. Taciau teikdami
projektag, batinai jvertinti, ar jis / jo apradymas atitinka konkrecios konkurso kategorijos
reikalavimus, nurodytus Siy taisykliy 3.1 punkte.

Jei kils klausimy, organizatoriai pasilieka teise, pasikonsultave su komisija ir teikéjais, priskirti
projekta kitai kategorijai.

4. Kiti reikalavimai paraiSkoms

4.1. Paraisky pateikimo terminai ir paraisky pateikimo mokestis:
Terminas Data Kaina

Ankstyvasis iki 04 19 23:59 170,00 €

Vidurinis iki 04 26 23:59 200,00 €

Vélyvasis iki 05 04 23:59 250,00 €

Pateikiate 3 ir daugiau vélyvuyjy paraisky, kaina — 200,00 € uZz paraiSkg
4.2. Ankstyvyjy paraisky apmokéjimas vykdomas bankiniu pavedimu:
Komunikacijos industrijos asociacija

Banko sask. nr. LT87 7300 0101 1973 0925

Bankas ,Swedbank*

Paskirtis: ,PR Impact Awards 2026“ paraiSkos

Véliau bus galima paraiSkas apmokéti tiesiogiai per ,Paysera tickets” sistemg, tam paraisky
teikimo modulyje bus numatyta automatiné nuoroda.

Pateikus paraiSkg ir apmokéjus ne per sistema, pavedimo kopija turi bati nusiysta el. pastu
info@primpactawards.com

4.3. Visos paraiskos teikiamos tik elektroniniu bldu, uzpildant specialig formag
www.primpactawards.com.

4.4. Prie paraiSky gali bati pateikiama papildoma vaizdiné informacija (PDF/JPG/PPT
formatais, failo dydis iki 5 MB) ir papildomi komentarai prie paraiskos.

Taip pat batina nurodyti projekto pavadinimg tiek angly, tiek lietuviy kalbomis.
5. Vertinimo komisijos darbas ir paraiSky vertinimo kriterijai

5.1. ParaiSkas vertina tarptautiné komisija. Komisijos nariai skelbiami viesai
www.primpactawards.com.




5.2. Ne véliau kaip geguzés 27 dieng www.primpactawards.com ir konkurso ,Facebook* bei
,LinkedIn® paskyrose bus paskelbtos j konkurso finalg patekusios paraisSkos kiekvienoje
kategorijoje.

5.3. ] konkurso finalg patekusius geriausius projektus jy teikéjai jsipareigoja pristatyti birzelio 5
d. konferencijoje ,PR Impact Awards*.

Pristatymo trukmé — iki 5 min. pristatymo kalba — lietuviy. (Kity Saliy projektai ir tarptautiniai
projektai gali bati pristatomi angly k.)

5.4. Komisijos nariai vertina balais kiekvieng konkurso paraiSkg pagal Siuos kriterijus:
5.4.1. Strategija (1-10 baly):

5.4.1.1. Aiskiai ir pagrjstai apraSyta situacijos analizé (jskaitant analizei naudotas priemones —
pvz., tyrimus) ir identifikuota problema bei jos priezastys;

5.4.1.2. Konkretus, kiekybiniais kriterijais apibrézti projekto tikslai ir jy sgsaja su problema;
5.4.1.3. Taiklus tiksliniy auditorijy identifikavimas;

5.4.1.4. Numatyti siektini pokyc€io rodikliai ir jy stebésenos sistema;

5.4.1.5. Suinteresuotyjy Saliy jtraukimas j strategijos rengima.

5.4.2. KarybiSkumas ir inovatyvumas (1-10 baly):

5.4.2.1. Kirybiné jzvalga / sprendimas;

5.4.2.2 Kirybinio sprendimo sgsaja su projekto strategija
5.4.2.3. Naujy, netradiciniy priemoniy panaudojimas;
5.4.2.4. Technologiniy inovacijy panaudojimas;

5.4.2.5. Geryjy praktiky pritaikymas.

5.4.3. Jgyvendinimas (1-10 baly):

5.4.3.1. Komunikacijos kanaly ir priemoniy parinkimas (siekiant pasiekti tikslines auditorijas);
5.4.3.2. Taktiniy veiksmy jgyvendinimo efektyvumas;

5.4.3.3. Jgyvendinimo metu iSkilusiy problemy sprendimas;

5.4.3.4. Efektyvios partnerystés;

5.4.3.5. Efektyvus finansiniy ir kity itekliy panaudojimas.

5.4.4. Projekto rezultatai ir jy jvertinimas (1-10 baly):

5.4.4.1. Pasiekti rezultatai ir jy pagrindimas bei sgsaja su projekto strategija ir keltais tikslais;
5.4.4.2. Jvardyti ir pagrjsti pasiekti projekto sklaidos rodikliai (komunikaciniai rezultatai);
5.4.4.3. |vardyti ir pagrjsti projekto poveikio (visuomenés nuomonei, organizacijos veiklai ir
rezultatams ir pan.) rodikliai;

5.4.4.4. Pasiektas platesnis socialinis poveikis (pvz., tendencijy ar siektiny geryjy praktiky
suformavimas);

5.4.4.5. Gairés projekto testinumui, tobuléjimui, iSmoktos pamokos.

5.5. Kokie projektai patenka j finalinj etapa kiekvienoje kategorijoje, sprendziama jvertinus
projekty surinkty baly skaiciy.

6. Projekty pristatymai konferencijoje

6.1. Kiekvienos kategorijos geriausi projektai (konkurso finalininkai) pristatomi konferencijoje
birzelio 5 d.

Projektg pristatantieji patys pasirenka forma, kaip pristatyti projektg. Konkurso organizatoriai
praSo gyvai pristatyti projektg (ne vien demonstruoti video) ir atsakyti j auditorijos klausimus.




6.2. Projekto pristatymui skirtos 4 minutes ir 1 minuté atsakyti j auditorijos klausimus.

6.3. Projekty pristatymo prezentacijos (PPT ar panasiu formatu) nuoroda, i$ kur jg
organizatoriai gali atsisiysti, turi bati atsiysta iki birzelio 2 d. 12 val. organizatoriy nurodytu el.
pastu.

El. laiSke turi bati nurodyta:

1) kategorija;

2) paraiSkos autorius;

3) projekto pavadinimas;

4) kontaktinis asmuo, su kuriuo konkurso organizatoriai galéty susisiekti, kilus klausimams.

5) asmuo, kuris projektg pristatys renginyje (vardas, pavardé, pareigos, organizacija). Atsiystos
PPT prezentacijos pavadinime turi bati nurodyta: kategorija, projekto pavadinimas, paraiskos
autorius.

6.4. Birzelio 2 d. atsiysta pristatymo medZzZiaga nebegalés buti kei¢iama. Pristatymo medZiaga
bus demonstruojama i$ organizatoriy kompiuterio.




